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A
KASKI

Olimme kokosivun mainoksella mukana kevaalla

92 paikallislehden Suomalainen ty6 ja palvelu -teemassa.

Olemme saaneet paikallislehtien tehosta ja vaikuttavuudesta

hyvia tuloksia jo aiemmin, kun olemme olleet vastaavassa teemassa
pienemmalld nakyvyydelld seka kayttaneet yksittaisia
paikallislehtid markkinoinnissamme.

Kevaalla paatimme kokeilla vaikeassa markkinatilanteessa néyttavampaa kokosivun ilmoitusta,
koska paikallislehden lukijoista suurin osa asuu omakotitaloissa ja on varttuneempaa vakea.
Saimme hyvin tarjouskyselyja, ja mikéd parasta syntyneiden kauppojen maéra ylitti kaikki odotukset
ja tulos kampanjasta oli selkedsti muita markkinointitoimenpiteitd parempi.

Tarjouspyyntdja on tullut vield vitkkoja kampanjan julkaisun jélkeen,
eli paikallislehti nayttaa sailyvan pidempéén asiakkaiden ulottuvilla.

Varasimme hyvan tuloksen myété koko sivun myos syksyn Suomalainen tyo ja palvelu -teemaan.

Voin ldmpimasti suositella paikallislehtia markkinointiin,
kun tavoittelette ostovoimaisia asiakkaita isojen kaupunkien ulkopuolelta!

Jari Mehtala
Litketoimintajohtaja

‘ . !

‘r:




